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SERVICELEISTUNG FUR IHRE KUNDEN

Sie wollen die Qualitat Ihres Titels als Werbetrager unter Beweis stellen? Mit
unserem Print.Copytest bieten wir Ihnen die Mdglichkeit dazu. Sie kénnen
Media-planern und Anzeigenkunden zeigen, wie gut Ihr Magazin oder lhre
Zeitung als Werbetrager funktioniert und liefern ihnen gleichzeitig eine
exklusive Service-leistung. Unser Print.Copytest bietet Ihren Kunden einen
Uberblick iiber die Werbewirkung lhrer Anzeige.

Anzeigen sollen informieren, emotionalisieren, interessieren und positiv
auf das Markenkonto einzahlen. Um das zu erreichen, missen sie eine
hervorragende Werbewirkung besitzen. Die aber ist das Ergebnis eines
komplexen Zusammenspiels vielfaltiger Faktoren:

POA

Point of Advertisement

POS

Point of Sale
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WERBEWIRKUNG
HANDLUNGSORIENTIERT OPTIMIEREN

Mit dem MediaAnalyzer Print.Copytest bieten wir lhnen und |hren Kunden
ein individuelles Testverfahren. Wir testen anhand ausgewahlter Erfolgstrei-
ber: Wahrnehmung, Kognition, Emotion und Branding. Die Grundlage des
Print.Copytests ist die mehrfach pramierte und am Markt einzigartige Integ-
ration von Aufmerksamkeitsanalyse mit AttentionTracking™ und Befragung.
Durch unsere online-basierte Technologie kénnen wir Tests kosteneffizient
innerhalb von wenigen Tagen durchfihren.

LEISTUNGEN DES PRINT.COPYTESTS

Wir entwickeln fiir Sie einen individuellen Fragebogen mit integriertem
AttentionTracking™-Test. Den Probanden, den Lesern lhres Magazins
oder lhrer Zeitung, werden dabei Seiten lhres Titels mit Anzeigen lhrer
Kunden prasentiert. Die Durchfihrung und Auswertung erfolgt in zwei
bis drei Wochen. Wir liefern lhnen Analysen mit den ausschlaggeben-
den Ergebnissen zur Weitergabe an lhre Kunden. So geben wir lhnen
direkte Argumente fir lhren Titel als Werbetrager an die Hand. Fir jeden
Ihrer teilnehmenden Anzeigenkunden wird eine individuelle Analyse mit
Ubersichtlichen und leicht verstandlichen Testergebnissen der Anzeige
angefertigt und ausgeliefert.

AttentionTracking™

AttentionTracking™ ist ein interaktives, online-basiertes Verfahren zur Aufmerksam-
keitsmessung. Wahrend Probanden in spielerischer Weise einen Test am Heim-PC
absolvieren, wird exakt aufgezeichnet, wohin sie bei der Betrachtung eines Visuals
auf ihrem Bildschirm blicken. Das Verfahren nutzt die Tatsache, dass der Mensch
nur Uber eine einzige, unteilbare Aufmerksamkeit verfiigt, die sowohl seine Motorik
als auch seine Wahrnehmung steuert. Dazu werden Uber ein kurzes Training die
Hand- und Augenbewegungen der Probanden synchronisiert. Algorithmen zur Daten-
bereinigung sorgen fir einwandfreie und qualitativ hochwertige Daten. Durch die
Unabhéangigkeit von weiterer Hardware ist der Test universal einsetzbar, so dass auch
komplexe Zielgruppen Uberregional und reprasentativ erreicht werden kénnen.

Damit Ihr Spot wirkt -
EmotionTracking

Emotionen messen wahrend sie entstehen

~TV-Spots online testen & optimieren
« Schnell & unkompizert
« Hohe Falzahlen & alle Zielgruppen

Weitere Infos unter wvew mediaanalyzer com
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LEISTUNGSUMFANG
WAHRNEHMUNG

Die Position der Anzeige und die Gestaltung der Anzeige sind ausschlag-
gebend fur dessen Wahrnehmung.

- Animiertes Heatmovie und typischer Blickverlauf auf dem Motiv:
Visualisieren wie der Betrachter durch die Anzeige geflihrt wird.

- Die Verteilung der Aufmerksamkeit in Prozent: Zeigt, ob und wie
stark alle wichtigen Bereiche der Anzeige betrachtet werden.

erweitert:
- Blickkontakte pro Region in Prozent: Bildet die direkten Kontakte
der Probanden mit den wichtigen Elementen der Anzeige ab.

KOMMUNIKATIONSWIRKUNG (Emotion und Kognition)

Eine gute Kommunikationswirkung setzt sowohl Verstandnis als auch
Emotionalitat voraus. Beides ist ausschlaggebend fir die Beurteilung
der werbenden Marke.

- Beurteilung der Anzeige anhand standardisierter Eigenschaften: So wird
deutlich, ob die Anzeige verstanden wird und emotional anspricht.

erweitert:
- Zwei weitere geschlossene Fragen nach Wahl Ihrer Kunden.

BRANDING

Die gesamte Wirkung einer Anzeige zahlt nur dann auf das Markenkonto
ein, wenn der Absender wahrgenommen und erinnert wird.

- Aided-Recall mit Benchmarkvergleich: Misst,
wie gut die Marke gestutzt erinnert wird.

erweitert:

- Unaided Recall: Macht deutlich, ob auch ohne Vorgaben
eine Erinnerung an die Marke stattfindet.

- Recognition: Zeigt auf, ob die Anzeige wiedererkannt
und der Marke zugeordnet werden kann.

SUMMARY

Am Ende werden noch einmal die wichtigsten Erkenntnisse zusammengefasst.
Dabei wird die Gesamtleistung der Anzeige abschlieRend beurteilt.

EXTRAS

Gerne analysieren wir fur Sie auch weitere Erfolgstreiber wie Durchsetzungs-
kraft (Setzt sich die Anzeige im redaktionellen Umfeld durch?) und Handlung
(Kann die Anzeige Handlungsimpulse ausldsen?). Der Leistungsumfang
unseres Copy.Tests kann individuell an Ihre Wiinsche angepasst werden.
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MEDIAANALYZER -
WERBEWIRKUNG GEZIELT MAXIMIEREN

Als einer der fihrenden Spezialisten fur Werbewirkung erméglichen wir un-
seren Kunden seit 2002 Werbemittel und Marketingunterlagen effizient und
zielgruppengenau zu optimieren. Unsere Tests und Empfehlungen helfen
so, die Investitionen in Werbung und Marketing verlasslich abzusichern. Auf
Grundlage unserer am Markt einmaligen, kosteneffizienten Kombination aus
Technologien (AttentionTracking™, EmotionTracking) und Befragung liefern
wir unsere komplexen und handlungsorientierten Analysen zu einer Vielzahl
von Wirkungstreibern in finf bis zehn Werktagen. Mit Sitz in Hamburg und
in New York und Uber Reprasentanzen in Europa und Sidostasien sind wir
weltweit am Markt aktiv. Durch die Kooperationen mit Universitaten, wie
dem California Institute of Technology oder der Universitat Hamburg, si-
chern wir unseren Know-how-Vorsprung ab.
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