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Tiefere Einsichten

= Frauen fUhlen sich nicht ernst genommen, weder als Frau noch als Konsumentin
= Dabei sind Frauen eine kaufkraftige Zielgruppe, die man nicht auBer acht lassen sollte.
= Frauen konsumieren gerne und sind dabei auch bereit auf Marken zu achten.

= Wenn Frauen eine Markenbindung eingehen, und das nicht nur bei den Fast Moving Consumer Goods (Waschmittel,
etc.), sondern auch bei den technischen Produkten, so ist diese stark.

= Die Intention sich ein Produkt mit Markennamen zu kaufen Iasst sich einerseits durch die Qualitat, die dahinter steht,
erklaren. Andererseits bedeuten Marken einen Prestige Zugewinn, der auch in der Welt der Entscheiderinnen von
Wichtigkeit ist.
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Markenbedeutung
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Zugeschnittene Werbung
,Glauben Sie, dass Sie bei auf Sie zugeschnittener Werbung mehr auf Marken achten wiirden?*

Die Bereitschaft bei entsprechender
Werbung mehr auf Marken zu achten
ist durchaus vorhanden.

Sehr

Nicht so sehr

Kaum

Gar nicht



Markenbedeutung
,Wie wichtig ist Ihnen die Marke bei folgenden Produkten?*

Pflegeprodukte
Dekorative Kosmetik
Kaffee 13% | 12% |
Pamenaberbekieidung 2% [ 72 ]

Staubsauger
Waschmaschinen
Elektrische Kiichengeréte
Wein

Waschmittel 14% | 18% |

Autos | 29% 1946%

schmuck SO 5 | 35% |
Telekommunikation
Hardware

Sehr wichtig Gar nicht wichtig
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Nicht nur bei klassischen
Produkten
(Pflege/Kosmetik/FMCG) wird auf
Markenqualitat geachtet-
auch in technischen
Produktbereichen sind
Markennamen wichtig.



@

MediaAnalyzer

Anhang
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Untersuchungssteckbrief
Zielsetzung: Bewertung von 10 unterschiedlichen Anzeigen
Testmaterial: Insgesamt 10 Anzeigen
Stichprobe: 200 Befragte

Die Befragten mussten folgende Merkmale aufweisen:

Geschlecht: weiblich

Alter: Es wurde kein Alter festgelegt

Kernzielgruppe der Entscheiderinnen im B2B Bereich
Methode: AttentionTracking mit angeschlossenem Online-Interview anhand eines strukturierten Fragebogens

Feldzeit: 19.01.05 - 15.02.05

Institut: MediaAnalyzer Software & Research GmbH, Hamburg



Beschreibung der Stichprobe
Alter

O 20-29 Jahre
® 30-39 Jahre
W 40-49 Jahre
@ 50-59 Jahre
@ 60-69 Jahre

35%
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AttentionTracking
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Testverfahren

= Alle Anzeigen wurden mit dem Print.Analyzer basierend auf dem AttentionTracking auf
Blickverlaufe hin getestet .

= AuBerdem werden durch dieses Verfahren die Regionen ermittelt, die mit der meisten
Aufmerksamkeit bedacht werden.

= Kombiniert wurde dieser so genannte Klicktest mit einem ausfuhrlichen Fragebogen.

= Die Fragen variieren von ganz allgemein zum Thema Werbung bis zu spezifischen Fragen nach
der Anmutung einer bestimmten Anzeige.

= Da die Zielgruppe die der Entscheiderinnen sein sollte, wurden diese durch ein internes
Screening ausgewahilt.
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Zusammenfassung
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Entscheiderinnen fuhlen sich von Werbung nicht so sehr angesprochen und meinen, dass sie bei auf speziell
sie zugeschnittener Werbung mehr kaufen wirden.

Sie glauben auch, dass Leitbilder transportiert werden, die das Gesellschaftsbild zementieren.

Die Entscheiderinnen wirden Prestigeobjekte auch gerne flr sich beworben wissen und wirden diese auch
als Statussymbole fur sich verwenden.

Die Fragen, ob sich die Entscheiderinnen als Frau so wie auch als Konsumentin in der Werbung ernst
genommen fihlen, werden verneint.

Genau hier ist von den Agenturen und den Auftraggebern anzusetzen.

Aus dieser Studie geht klar hervor, dass die Zielgruppe der Entscheiderinnen willens ist zu konsumieren und
ihr Markenbewusstsein hoch anzusetzen ist.

Und sie kann auch angesprochen werden, wenn Agenturen es schaffen sich in die Lebenswelten der
Zielgruppe hinein zudenken und diese als Kaufkraft ernst zu nehmen.



ViediaAnalyzer

Maximizing Return

© MediaAnalyzer
Software & Research GmbH - 2005




@

MediaAnalyzer

MediaAnalyzer - Uber uns

MediaAnalyzer ist eines der weltweit flihrenden Marktforschungsinstitute fiir internetgestiitzte Werbe- und
Marketingtests.

Mit dem zur Aufmerksamkeitsmessung selbst entwickelten webbasierten Tool AttentionTracking und einer
einzigartigen Kombination aus Blickmessung und Befragung unterstitzt MediaAnalyzer seine Kunden in der
Qualitatssicherung ihrer Werbe- und MarketingmafBnahmen.

Uber Niederlassungen in Miinchen, Ziirich, London, Boston und Toronto ist MediaAnalyzer weltweit tatig.

Zu den Kunden gehoren Markt-forschungsinstitute (GfK, Ipsos), Werbeagenturen (BBDO, FJR,Ogilvy & Mather),
Unternehmen (L'Oréal, Siemens, 02, Lexus,Johnson & Johnson, Gothaer, Yahoo, IBM) und Verlage (Economist,

Holtzbrinck, Heise).
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MediaAnalyzer — Uber uns

Haben Sie Fragen zu den Studien?
Haben Sie eigene Fragestellungen, die Sie gerne mit uns beantworten mochten?

Oder mochten Sie diese Studie gerne beziehen?

Kontakt:

Verena Lentz
Marketing und PR

Fon: 040 / 866893-18

MediaAnalyzer

Your customers eyes
Schopenstehl 22
20095 Hamburg


mailto:makontakt@mediaanalyzer.com

