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RMS
Das breiteste Portfolio Im Markt

100
165 ONLINE

SENDER AUDIO
BRANDS

Quelle: Anzahl im RMS Portfolio RMS ONLINE AUDIO, floatendes Angebot
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RMS ONLINE AUDIO

>100 Online Audio Brands mit
UBER 1.400 STREAMS*

FFH

bayern

.I 3 _--._ iy

= i'm l' - E
.1 i

! » = -

m':’n Fu

radio ~
RPR1, Paloma
560 el JOKEm

STATION COMEDY UND HITS

RADIO AGGREGATOR

TUNE fisk

STREAMING DIENST

= &--DEEZER

USER GENERATED RADIO

@ lautim

‘ radionomy

PODCAST ETHNO-
AUDIO
su%karnaval.com

RMS .
ONLINE DIGITALBOX
AUDIO :@ T
PODCAST

&2

RMF

* Anzahl im RMS Portfolio RMS ONLINE AUDIO, floatendes Angebot
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Wirkung braucht
Reichwelte

54 MIO.

RADIO-HORER
am Tag

4 RMS



Digitale Transformation
Vom Massenmedium zur individuellen Ansprache

Jala
e
e
e
e
e
e
e
ARV
MASSEN- ZIELGRUPPEN- ONE-TO-ONE
Kommunikation Ansprache Kommunikation
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Audiowerbung?
Alles aus einer Hand!

PLANUNG KREATION

&
BERATUNG

&
INSZENIERUNG




Werbe- und Marktforschun

WERBE

KREATION WIRK UNG

Audiospots Audio-Kampagne
Audio Branding Audiowerbung im intermedialen
Soundlogo Vergleich

7  Kreativitat trifft Forschung

Gattungsforschung
und
Digital Audio




Wie Klingt ergentirenem
guter Audiospot?

8 Kreativitat trifft Forschung



RMS und MediaAnalyzer
- elne starke Partnerschaift!

ZAONRS 2017

Kennenlernen und Aus
erste gemeinsame Radio.Analyzer

Forschungsprojekte wird
RMS Audio.Analyzer




Der Werbemitteltest - Audio.Analyzer

ONLINE BEFRAGUNG IN
DEFINIERTER ZIELGRUPPE

10 Kreativitat trifft Forschung

EMOTIONSTRACKING
@ @ AUSWERTUNG
% VERGLEICH MIT DEM

BENCHMARK

RECALL |:| |:| |:| - |:|

PERCEPTION |:| |:| |:| D -

EMOTION |:| |:| . |:| |:|
COGNITION - |:| |:| |:| |:|
BRANDING |:| |:| |:| - |:|
ACTION |:| |:| - |:| |:|

FRAGEBOGEN

SPOT RATING - EINORDNUNG ZU ANDEREN AUDIOSPOTS

ATTRACTION-SCORE ACTIVATION-SCORE

ERGEBNIS
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Shell - Origina

Quelle: MediaAnalyzer, Basis: n=200 zwischen 20 und 59 Jahren / Emotionale Bewertung: Durchschnitt der gemessenen emotionalen Reaktion, oberhalb der Nulllinie: positiver Bereich / unterhalb der Nulllinie: negativer Bereich

Kreativitat trifft Forschung
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Schwache Nergleich
Markenerinnerung weoa gy e

. Stopping Power
PERCEPTION :': Auffilligkeit

= Uniqueness

OverallEmotion

EMOTION w Gesamtgefallen

Sympathisch
Unterhaltsam

Shell als Absender starken

Verstandlichkeit

Emotionale Ansprache zu Beginn Vortel kiar
verbessern COGNITION s
Botschaft vereinfachen und fur mehr roto o
Verstandlichkelt sorgen

12

13

Neues

Absender klar
Markenpassung
Verbessert Markenbild

BRANDING

®

Weckt Interesse
Naher informieren

ACTION

Webseite besuchen

10

Kaufinteresse

O000O0 000 0600000 OO0 OO | 0O

Weiterempfehlung
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Sowohl Attraction, als auch Activation des Spots
llegen deutlich unterdurchschnittlich

(\_ (\— ma
......... @ =100 ... @ =100
B  Index 53
Index 46 I_ N

ATTRACTION-SCORE ACTIVATION-SCORE



Shell - Neu

Quelle: MediaAnalyzer, Basis: n=200 zwischen 20 und 59 Jahren / Emotionale Bewertung: Durchschnitt der gemessenen emotionalen Reaktion, oberhalb der Nulllinie: positiver Bereich / unterhalb der Nulllinie: negativer Bereich

Research & Results | Minchen 2019
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Die Marke klingt durch

Alt Neu

RECALL Unaided Recall O O

Aided Recall O O

3y Stopping Power O O

PERCEPTION :': Auffalligkeit O O

= Uniqueness O O

OverallEmotion O O

EMOTION Gesamtgefallen O O

Sympathisch O O

» Der Spot ist verstandlicher Unterhaltsam O O
* Aktivierungsleistung deutlich verstandichkett - @ -
< Informativ O O

ausgepragter COGNITION = mat - -
Glaubwirdigkeit O O

Angebot Giberzeugt O O

Absender klar O O

BRANDING ® Markenpassung O O

Verbessert Markenbild O O

Weckt Interesse O O

Niher informieren O O

ACTION %/ Webseite besuchen O O

° ¢ Kaufinteresse O O

Weiterempfehlung O O

_
X
K 4
n
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Deutliche Verbesserung der Glute des Audiospots

min

Index 46 I

Alt
(\— max
......... - A =100
I_ Index 53

ATTRACTION-SCORE
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ACTIVATION-SCORE

Neu

r\_ max (\— max

- — |Index 170

Index 125 . @& =100

ATTRACTION-SCORE ACTIVATION-SCORE
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Wie Klingt ergentirenem
guter Audiospot?

...und ist das

W|Cht|g ZU WIissen?




DAS braucht Ihr Audiospot fur Aufmerksamkeit und
Wirkung!

STORYTELLING EMOTIONEN

AUDIO
BRANDING
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Storytelling unterhalt und informiert, dabei sollte
das Ohr die Spotlange bestimmen, nicht die
Stoppuhr!

LANGERE SPOTS LEBENDIGE
BIETEN MEHR BOTSCHAFTEN

KREATIVEN WERDEN BESSER
SPIELRAUM ERINNERT




Je langer ein Spot, desto mehr Autmerksamkeit
schenkt thm der HOrer

Ab 25-Sek. Spotlange generieren Audiospots im Schnitt hohere Werte beim ungestltzten Recall

SPOTLANGE UND @ UNAIDED RECALL

104 113 139
bis 15 Sekunden 16 bhis 20 Sekunden 21 bis 25 Sekunden 26 bis 30 Sekunden mehr als 30 Sekunden
(n=10 Spots) (n=35) (n=60 Spots) (n=102 Spots) (n=37 Spots)

Quelle: MediaAnalyzer, Basis: n=244 Audiospots 2016 bis Mai 2019, Indexdarstellung, Index 100 = Durchschnitt unaided Recall tiber alle Audiospots
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Je haufiger die Marke genannt wird, desto besser
der Recall

Ab dreimaliger Markennennung im Audiospot resultieren Uberdurchschnittliche Werte
beim ungestutzten Recall

ANZAHL MARKENNENNUNG IM SPOT und @ UNAIDED RECALL

84 106 124
einmal zweimal dreimal haufiger
(n=53 Spots) (n=103 Spots) (n=58 Spots) (n=30 Spots)

Quelle: MediaAnalyzer, Basis: n=244 Audiospots 2016 bis Mai 2019, Indexdarstellung, Index 100 = Durchschnitt unaided Recall tiber alle Audiospots

22 Kreativitat trifft Forschung - RMS



Spots mit akustischem Markensi
deutlich positivere Ergebnisse au

nal weisen
f

Ohne akustischer Mit akustischer
Markenkennung Markenkennung

..

unaided Recall Attraction Activation unaided Recall Attraction

Quelle: MediaAnalyzer, Basis: n=244 Audiospots 2016 bis Mai 2019; Index 100 = Durchschnitt tiber alle Audiospots bzgl. unaided Recall, Attraction, Activation
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Activation



Audio Branding iIst vielfaltig!

SONG & JINGLE

25 Kreativitat trifft Forschung
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